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Osservatorio Diritto & Affari

L'indagine | risultati della ricerca di lcm Advisors e Legalcommunity it

(Classifiche La forza sta nelnome
Chi sonoi principi del marchio
Illegame personale resta centrale, ma cresce il peso dello studio
Bep, Origoni-Grippo-Capellie Legance i brand col maggior valore

onelli Erede, Gianni
Grippo, Cap-
e Legance sono i
marchi pin forti nel
mercato degli studi legali ita-
liani. A stabilirlo & la seconda
edizione della ricerca sul «Va-
lore del brand degli studi le-
galis, realizzala da lom Advi-
sors in collaborazione con fe-
galcommunicy.ir.

R rti
Il ranking & basato sul
d equity score, ovvero il
fl e el potelt
e it
di un marchio che lem Advi-

nel , negli ultimi anni
gli attori del mercato legale
hanno inirialo avﬂoﬁmmu
proprio brand e a in mo-
do che il rapporto fiduciario

$i 5] cosl sempre di pia
m‘fi?m l;l

cola Di Molfetta, lil'etlr.l'elll
legalcommun ity ft —. Pio &
altala forza ded brand e mag-
giore sard |a fedelta dei clien-
ti. Piy cresce I forza del mar-
chio, i & in di influire
mwmumm, Al
Testero il marchio pud arriva-
e a delerminare un incre-
mento del 20% dei prezzi dei
servizi offerti rispelto alla
media del mencatos.

Eiro) il brand stadi-
ventando uno dei veicoli
principali altraverso cui uno
studio trasmedlere
alla ﬂmmi standard
qualitativi, il ivello di affida-
Dbilita e i valori su cui fonda la

operativiti. Ad i
m marchio non é ﬁ
raconsiderato in Italia un fat-
tore determinante nella sele-
gione dello studio legale di fi-
ducia. Anche se, tra i general
counsel delle aziende, seocon-
doun condotto da
Inhou secommumnity. i, &sem-

il diffusa la
E;fidne Tattenzione ﬁ -3

stione del brand & spesso sin-

tomo di una pill generale e
diffusa focalirzazione sulla
qualita dei serviri offerti.

Il brand equity score dei
dieci studi presi in considera-
gione da lcm Advisors (Bo-
nelliErede, Gianni Ongnni

ciati, Trifird Partners e Mai-
sto e Associali) va da un mas-
simo di 3,22 ]llnti 4 un mini-
mo di 2471 p i studi,
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Se si idera la

qtlhﬂi.mnlimmo1!l\:lru§

nelli Erede sia noe rac-
colsono i frutti di politiche di

uqx'l:llﬁd.tdiﬁereminﬂh
veoe, i marchi che riescono a
riflettere il cap
tellettuale

de e Gianni Orivoni Grinpo

questultimo, che, stando ai
risullati della ricerca, rispec-
chia in maniera proporEons-
leil giro daffari stimato degi
studi = mwu!
tra e law firm
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del giro daffari. £ il caso ad
di Legance, sesto in

lioni) rispetto alk valutazio-
ne elaborala lo scorso anno




